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wie Schrempp :

ein barter Sanierer wie Ipﬁﬂgi rre
Bernbard. Das Biindnis angefiibrt. Ein Kritiker
mit Kopper i, des Fapan-Abenteuers.

sich Hoffnung auf den
Chefsessel bei Mercedes.
Dafi er ein Schrempp-
Zigling ist, kann nun
ein Nachteil sein.

h nicht gerettet

| Jungdynamiker
lentschuppen zu
farin gegen den
iterlegen, hatte
lich erfolgreich
I Bernhard
f:léigdat“} - und
h noch gesiegt.
einen Kronprin-
fiel ihm um so
sporn Bernhard
atnem Forde—

tariflichen Lohnen bei Laune und
bemiihte sich auch sonst, die IG
Metall nicht zu verprellen. In den
Vorstand rickte eh nur auf, wer die
Gunst Schrempps gewonnen hatte.
In dieses Machtzentrum sind die
beiden  Schrempp-Widersacher
Hubbert und Gentz vorgestofien.

Und riumen jetzt klammheimlich
mit Schrempps Welt AG
auf. Das Ende

Kalter
Kaffee

as ist doch kalter Kaffee®
D ist eine Standard-Bemer-

kung, um schlechte Ideen
zu charakterisieren. Dank Umwelt-
minister Jirgen Trittin haben jetzt
auch schlechte Ideen Marktchan-
CEn.

Das Dosenpfand kam, und in
vielen Kiosken flogen Cola- und
Bierdosen aus dem Sortiment.
Blech-Sammeltonnen aufrustellen
war vielen Verkiiufern zu umstind-
lich. Der Einzelhandel wollte trotz-
dem auf Getrinke mit der Feier-
abend assoziierenden Plopp-La-
sche nicht verzichten. Da fiillee er
die Liicken in den Kiihlregalen mit
etwas, was bislang noch nie dagewe-
sen war: Kaffee in Dosen.

Das Pfandgesetz gilt niamlich
nur fiir Getriinke mit Kohlensiure.
Und schliefilich ist Kaffee der
Deutschen liebstes Getrank, liegt
mit 160 Litern pro Jahr und Kehle
noch vor Bier. So buhlen nun
Biichsen, gefiillt mit Kaffee, Milch
und Zucker, um die Geschmacks-
nerven der Kunden. Von Espres-
so-Schwarzbraun bis zu Cappucci-
no-Bronze blitzen die Biichsen
den Konsumenten entgegen.

Aber so spritzig das Design
auch daherkommt, sosehr die
Ideen der Marketing-Abteilungen
auch sprudeln (,einzig frisch ge-
brithter Dosenkaffee®,  klassischer
Turbodrink®): Eine Kaffeenation
wie die deutsche durchschaut die
billige Werbemasche. Kalter Kaf-
fee wird nicht besser, wenn er eisge-
kithlt dahertkommt. Mehrweg-
freund Trittin muB sich also keine

| Sorgen machen, daff die neue Ver-

fihrung wieder mehr Deutsche
zur Dose greifen lifit. atl.



